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Szene

INNOVATTION Marjanovic erfrischt die Au-
Benwerbung

"Nicht fragen - kaufen!" hieB es seinerzeit bei Fisherman's Friends,
wdhrend das Wasser literweise auf den Ahnungslosen platschte. Nicht
ganz so feucht, aber dennoch erfrischend geht es bei der neuesten,
vielversprechenden Erfindung von Marco Marjanovic zu. In seinem Ent-
wicklungsbiiro Art Communication in Hamburg kriegt selbst der iiber-
zeugteste Abstinenzler Durst auf ein schénes kiihles Bier. In Marja-
novics Biirc steht nd&mlich ein CityLight-Poster, auf dem ein riesiges
Glas Bier zu sehen ist. Doch nicht allein das Bierglas macht den
Durst, sondern das immerwdhrende Perlen und Sprudeln im Glas und die
Blume, die sich stédndig wvon neuem bildet. Marjanovic gelingt diese
wahrlich lebensechte Abbildung durch eine diinne, vier Millimeter
dicke Beschichtung im Innern des Plakates, die mit einer Olmischung
gefiillt ist. Zusammen mit einer Luftpumpe, die das stindige Perlen
verursacht, kommt die biergelb gefdrbte Fliissigkeit in sténdige,
regelmédfige Bewegung, so daB sich der Betrachter &hnlich schwer wie
vor einem Kaminfeuer dem Anblick des Bieres entziehen kanh. Doch
nicht nur bei alkoholhaltigen Malzgetrénken erzielt diese Innovation
ihre gewiinschten Effekte. Diese Methode des "Fliissig-Displays" 1l&Bt
sich aufRer bei jeder Art von Getrdnken auch fiir jede gleichwie ge-
artete Bewegung einer Fliissigkeit anwenden: sei es, um einen Bach,
einen Wasserfall oder einen Duschstrahl lebensecht darzustellen.

Doch Marjanovic, dem die Ideen nie auszugehen scheinen und der immer
den Spruch "Da lall ich mir was einfallen" auf den Lippen hat, hat
noch eine ganze Reihe weiterer Gerdtschaften fiir P.0.S.- und andere
Aktionen bei sich auf Lager. So etwa einen: Spiegel mit dem Abbild
eines Frauengesichtes: Steckt man in den leicht getffneten Schmoll-
mund eine Zigarette, ertént ein Werbejingle. Bis er zu Ende gelaufen
ist, hat sich auch die Zigarette entzindet. Hinter dem Schmollmund
verbirgt sich schlichtweg ein automatischer Zigarettenanziinder. Eine
weltere Idee, die von Marjanovic stammt, ist eine englische Telefon-
zellenattrappe, hinter deren Tiirglas Endlosfaxpapier durchlauft. Die
Stellerlaubnis an verschiedenen Ortlichkeiten wie U- und S-Bahnhofen
(bundesweit) hat Marjanovic bereits in der Tasche, so daB sich ins-
gesamt drei Zeitungen bzw. Zeitschriften das Angebot teilen kénnen,
aktuelle Nachrichten per Fax an diese "Telefonzellen" schicken und
so an die Wartenden als besonderen Service weitergeben kénnen. Fiur
dieses Angebot ist Marjanovic derzeit mit einer Tages-, einer Wo-
chenzeitung und einer TV-Zeitschrift in Verhandlung. Nach diesen und
weiteren - tells durchaus etwas verschrobenen, aber nicht minder ef-
fektvollen — Spielereien kann man sich erkundigen unter Telefax 040/
44 64 86.

SOFTWARE

Die dativ Agentur fiir Datenkommunikation in Frankfurt hat unter dem
Namen PR:dat eine spezielle Branchen-Software entwickelt, mit deren
Hilfe sich die Kontaktpflege zu Presse-Vertretern "zuverldssiger und
effizienter" gestalten lassen soll. Weitere Informationen: Frank
Promberger, c/o dativ, An der Bleiche 3, 60437 Frankfurt, Telefon/
Fax 06101/411 30.
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