i IM FLUSS

Werben mit Spezialeffekten

er Natur auf der Spur
ist Marco Marjanovic.
Der Erfinder und Ob-
jektkinstler hat sich

'in den Kopf gesetzt, ein

Werbemittel auszutifteln,
das so nattrlich wie méglich
wirkt. Leuchteffelcte mit Neon
waren ihm zu unecht. Spru-
deln, blubbern und sprithen
soll es, wie Gott den Berg-
bach geschaffen
hat.

Marjanovics Ziel
ist es, Vorgange,
bei denen etwas
flieBt, originalge-
treu eins zu eins
darzustellen: Ein
frisch gezapftes
Bier, eine Tablette,
die sich im Wasser
auflést, das Perlen
des Champagners.
Finfzehn lange Ja-
hre hat es gedau-
ert, bis. die Coast-
Technologie zur

i Serienreife gediehen ist.

Conditioned Oil Air Stream
Technology, abgekirzt Coast,
ist ein Sammelbegriff fur
eine Vielzah! von Techniken.

 Zahlreiche Gebrauchsmuster

und Patente schiitzen die Fliis-
sigschrift vor Nachahmern.

Das Tragersystem lasst die
Produkte so echt wie mdg-
lich aussehen. Durch die flies-
sende Bewegung erdffnet
sich eine neue Dimension,
um eine Marke oder einen
Werbetrager zu préasentie-
ren. So wie das Bier nach
dem deutschen Reinheits-
gebot gebraut ist, nutzt
Coast die unverfalschten
Schétze der Natur. Es gluk-
kern natdrlich nicht Hopfen
und Malz in den Displays.
Das wiirden manche Leute
als verschwendete Ressour-
cen verurteilen. Marjanovic
verwendet Wasser, pflanzli-
che Ole, Luft und Holz.

Schine neue Warenwelt. Es
gibt Displays, die Natureffekte
nachahmen. Die Technik der
Flissigschrift bringt Leucht-

kdsten zum Schaumen

Das Bier sieht
tduschend echt aus:
Koffer als
Werbedisplay

Prickelnd frisch
statt nur heleuchtet

Die Flussigschrift-Displays se-
hen aus wie schmale Leucht-
kasten. Die Coast-Technik
bringt die Bewegung der Ele-
mente in die Werbung. Das
Display besteht aus einer
oder mehreren Glaskam-

Die Art der Diise
sorgt flir den
Sprudeleffekt

Die Poren von Hdlzern
dienen als Spezialdiise

Coast-Displays
setzen neue
Mal3stibe in der
Lichtwerbung

mern. Zwischen den zwei
Scheiben befindet sich ein
nur wenige Millimeter din-
ner Spalt, der mit Ol und
Wasser gefullt ist. Die Flis-
sigkeit wird mit Hilfe vom
Pumpen in Bewegung ge-
pracht. Sie blasen die Luft,
das Gas oder den Dampf in
den Hohlraum. Die Luft ver-
teilt sich in den Flussigkei-
ten. Dadurch dass sie unter-

60

schiedlich gefarbt sind und
ein anderes FlieBverhalten
aufweisen, bilden sich Wel-
len, Wirbel und Strudel.

Das klingt einfach, ist jedoch
schwer umzusetzen. Welche
Viskositdt muss das Ol ha-
ben, damit es aufgeschdumt
wie Bier wirkt? Welche DuU-
sen erzeugen so feine Luft-
blasen, die so elegant wie
Champagner sprudeln? Marco
Marjanovic hat unter ande-
rem mit einer Reihe von Holz-
sorten experimentiert, die er
fur die Pumpen verwendet.
Er benutzt die feinen Poren
ausgesuchter Holzer als
Druckdtse. Die Kapillare des
Holzes haben eine Durch-
|&ssigkeit von 3/100 mm. In
einem Quadratmillimeter
Holz gibt es fast 90 Durch-
ldsse. Je nach der Art der
Duse |8sst sich genau dosie-
ren, ob der Effekt fein mous-
sieren, lebhaft
perlen, sanft spru-
deln oder turm-
hoch schaumen
soll.

Trotz des relativ
schmalen Hohl-
raums, in dem die
Flussigkeit ge-
bannt ist, gewinnt
der Betrachter
den Eindruck von
Raum und Tiefe. Seine Auf-
merksamkeit wachst, wenn
der Sprudeleffekt in Inter-
vallen auftritt. Entscheidend
fiir das Ergebnis ist die Olmi-
schung sowie der Abstand‘
der Scheiben. Perforierter |
Kunststoff wirde sich nicht
eignen. Laut der Aussage
ven ArtCommunication, der
Vertriebsfirma von Marco ‘
Marjanovic, wirde er nur
groBe Blubberblasen erzeu- '
gen, die schnell vergehen,
Ein dezent perlendes Bier |
lasst sich damit nicht natur- )
getreu in Szene setzen. ]



Die hineingeblasene Luft
wird wieder in den Pum-
penkreislauf zurlickgefihrt.
Ein geschlossener Kreislauf
entsteht. Die Anlage kann
frei von duBeren Einfllssen
bis=35 Grad Celsius stor-
ungsfrei arbeiten. Wo der
Pumpmechanismus instal-
liert ist, hangt von der
GroBe des Objekts ab. Er be-
findet sich bei kleineren
Displays im Inneren, bei
groBeren Anlagen in einer
separaten Steckvorrichtung.

Gas und Dampf
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Andere Effekte lassen sich
mit Gas darstellen: Wolken,
das Rauschen der Baum-
wipfel, Feuer, ein Rock, der
im Wind flattert. Es wird
durch die Holzdlsen in den

Display-Flasche mit Sprudeleffekt
spendet indirektes Licht

Kreislauf geleitet. Dampf ist
eine weitere Mdglichkeit,
Naturereignisse nachzuspie-
len. Ihn erzeugt ein kleiner
Generator und blast ihn mit
Hilfe einer Membranpumpe
von oben zwischen die bei-
den Scheiben. Ein Regenbo-
gen hinter dem Motiv oder
echte Kondenstropfen wir-

ken auf diese Weise beson-
ders echt.

Die Wirklichkeitsnahe kann
selbst die ausgekligelte
Fototechnik nicht realisie-
ren. Ein fotorealistischer
Druck von einer Dusche ist
nur ein muder Abklatsch
vor dem Anblick von Spritz-
wasser, das in der City Light
Vitrine tropft. Oder Schaum
in der Badewanne. Interes-
sant durfte fur die Kosme-
tikindustrie sein, die Luft
mit Duften anzureichern,
die durch winzige Poren ent-
weichen kann, prognosti-
ziert ArtCommunication.
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Die FIL'JSSlgschnft-Dlsplays
bieten mehr als Leuchtdis-
plays oder Plakatwechsler.
Die Displays sind bis zu
zehn Millimeter schmal, ein

perlendes Sektglas

Segment kann maximal bis
2 x 1,20 Meter messen. Art-
Communication liefert die
Flussigschrift als komplettes
Element meterweise. Ein Ele-
ment besteht aus Behélter,
Beleuchter und Elektro-
technik. Die Displays haben
eine Lebensdauer von funf

“Jahren. Der Werbetechniker
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-aui Er entwickelt 19&3
einen Plakamrechslar. der
zehn Jahre spéter im Grof-
einsatz genutzt wird. Er hat
fiir international renommier-
te Designer gearbeitet und
halt 253 technische Patente,
unter anderem auf das
Coast-Display. ArtCommunic-
ation hat er 1995 in Hamburg
gegriindet.

kann die Rohdisplays nach
Lust und Laune beschriften
und weiter gestalten.

Die Siemens AG, die im Auf-
trag von ArtCommunication
die Coast-Elemente fertigt,
gibt zwei Jahre Garantie.
Die Displays werden mit
Energiesparlampen und stirn-
beleuchteten Leuchtstoff-
Stablampen ausgeleuchtet.
Weitere technische Daten:



Werben mit Spezialeffekten

3 Fragen an Marco Marjanovic:

Was war das kniffeligste Problem bei
der Entwicklung der Coast-Technologie
und wie haben Sie es geldst?

Marjanovic: Da wir maBgeschneiderte
Losungen entwickeln, ist jede Heraus-
forderung, die wir annehmen, eine
Hachstschwierigkeit. Das gilt vor allem
fur die innovativen Problemldsungen,
die wenig Geld kosten durfen, aber
maximal wirken sollen.

Das Problem bei der Coast-Technologie
war, den Menschen begreiflich zu
machen, dass es wirklich etwas Neues
gibt. Rein technisch gesehen, natirliche
Ressourcen zu finden, die sich als Disen
eignen. Drei Jahre lang hatte ich unzéh-
lige Testreihen mit verschiedenen Mater-
ialien durchgefihrt. Ohne Erfolg, bis ich
mit Holz zu experimentieren begann.
Die Versuche flihrten schlieBlich zum
Ziel, nicht nur FiUssigkeiten sondern fast
alle Konsumgtter wirklichkeitsgetreu
darzustellen.

Wohin géht Ihrer Meinung nach der
technologische und gestalterische Trend
im Werbemittelsektor?

Marjanovic: Die Grenzen zwischen inter-
aktiver Kunst, die die Sinne anregt, und
werblicher Prasentation werden immer
flieBender. Interaktive Technologien, die
auf die Anwesenheit des Betrachters
reagieren und/oder durch Zufallsgenera-
toren Uberraschende Sinnbilder erzeu-
gen, werden den Trend verstarken.

Am Point-of-Sale wird man dem Betrach-
ter die Méglichkeit erdffnen, Produkte
in ihrer nattrlichen Umgebung und Wir-
kung originalgetreu zu erleben: echter
Tau, Dampf und einen Regenbogen. Das
nimmt der Betrachter im Unterbewusst-
sein wahr und wird dadurch zum Kauf
sensibilisiert.

Ohne Probleme machbar-ist-ein-€ity
Light Poster, in dem ein Duschgel inmit-
ten von'einem echten rauschenden Was-
serfall platziert ist. Oder ein CLP, das
eine Tennisspielerin darstellt, auf deren
Stirn echte SchweiB3tropfen perlen. Das
Deodorant, das daneben steht, vestromt
einen sinnlich wahrnehmbaren Duft.

Kurzum, die Devise der Zukunft ist, in
den naturlichen Ressourcen wie Ol, Gas,
Wasser, Feuer, Luft zu malen: interaktiv
und lebendig, produkt- und lebensnah,
guasi der natirliche Cyberspace. Der
gestalterische Trend des Milleniums lau-
tet: immer schmaler, immer weiter sicht-
bar und immer preiswerter. Jede AuBBen-
werbung, bei der man das Produkt nicht
aus 500 Metern Entfernung erkennt, be-
deutet rausgeschmissenes Geld.

Welche technologischen Entwicklungen
im Werbemittelsektor planen Sie?

Marjanovic:

1. Die maBgeschneiderte Weiterent-
wicklung der Coast-Technologie, das
Malen in Ol, Dampf und Luft in der
AuBenwerbung und am Point-of-Sale.

2. Die Markteinfiihrung meines Fax-
Displays, der schnellsten und gréBten
Zeitung der Welt: Mit moderner-Uber-
tragungstechnik, digitalem Fax-Blro
und Kamera-Schaltung kann ein
Reporter ein gerade geschossenes Tor
im FuBballstadion in einer CLP-Vitrine
an X-beliebigen Standorten sekunden-
schnell ausdrucken.

3. SchlieBlich gemeinsam mit
Rundfunksendern und Siemens die
Aufstellung des interaktiven CD-Points.
Dieser neue Werbetrager ermdglicht
Jugendlichen an stark frequentierten
Platzen wie Bahnhofen, Songs aus den
aktuellen Charts zu héren, dartber zu
diskutieren und zu kaufen.
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Steuerung, Membranpumpe
mit 4 Watt, separates Licht-
feld mit 30 Watt, Netzan-
schluss mit 220 Volt Wechsel-
spannung, alle Ein- und Aus-
gange werden auf Klamm-
leisten geflihrt. Die Preise
bewegen sich pro Display ab
150 Mark.

Bis jetzt beschranken sich
die Flussigschrift-Displays
auf den Innenbereich. Die
Tests fur die AuBenanwen-
dungen stehen kurz vor dem

Infatermingl als virtueller Portier:..

Weg zeigt. Bewegungssenso-
ren bauen die Verbindung auf,
sohald sich ein Gast nahert.
Anstatt sich durch komplizier-
te Meniis zu klicken, lasst sich

Abschluss. Der Anbieter probt,
die Coast-Elemente anstelle
der weiBBen Streuscheibe in
den City Light Poster Vitri-

nen einzusetzgn Die Grof3-
brauereien .Beck, Holsten
und Krombacher zdhlen
sicherlich zu den Kunden
der ersten Stunde von
ArtCommunication. Weitere
Anwender sind der Haus-
haltsgeratehersteller Braun,
der Norddeutsche Rund-
funk oder die Zigaretten-
firma Reemtsma. ArtCom-
munication arbeitet mit MMC
zusammen, einer renom-
mierten Point-of-Sale Agen-
tur aus New York.

Wahrend Neon statisch ist,
fallen die Coast-Displays aus

' u.,,!qm&dm.;
‘viel der schlicht-futuristi-
schen Infoséulen stehen, luum'
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« Par Video arfihrt a'er Gast den Weg
anendfmyj

eine Person an verschiedenen
Orten in groBen Gebéuden
Auskunft geben.

Info Friendlyway - Fax 089/95979140

der Entfernung auf, weil sie
ihre Struktur verandern. Sie
geben dem Augentier
Mensch Futter. Und zwar

Spieglein, Spieglein
an der Wand

uﬁle’lw nur, wail der Spiegel
‘it einer silbernen Chrom-
anhliih! ‘bedamplt ist. Das
Besondere an dem Indoor-
Dinilw ist; das es zwischen

Spiegel und Werbeflache
hin- und herzappen kann.
Wenn das Intervall aul Wor-
bung geschaltet ist, spull* dar
Filmwachslsr bis 2u 15 Mo
tive im Format A0 ab. Die
Eleganz erhalten die multi-
funktionalen Plakatwechsler
durch den schmalen Autbau
des Relietkorpers,

info Media Light
Fax 0611/5000996

nicht nur in Form von FlUs-
sigbrot wie Pilstulpen, Bier-
seidln und Sektschalen.



