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S PONSOREN Trikotwerbung fir die neune
FuBlRball-Bundesliga Saison

Noch ist alles drin, denn bis zum 1. August Kann jeder Bundes-
l1igist noch einen neuen Partner fiir seine Trikot-Werbung su-
chen, Dann ist SchluB, dann wird die Meldeliste geschloBen, so
die Auskunft der DFB-Pressestelle in Frankfurt. Die meisten
Vereine haben aber ihr2 Werbepartne? scheon gefunden. In vielen
Fdllen sind es auch die alten geblieben. Minchen, Hamburg und
Kgln bleiben nach wie vor siebenstellig unter sich, allerdings
fihrt hier Bayern mit 1,1 Mioc DM die Liste an. Die spektakulgr—
sten Wechsel gab es in Bremen und Frankfurt: Bremen tauschte
Trikotagen-Trigema gegen Portas-Tiiren und Frankfurt kriegte
anstelle der abgewanderten Portas in dem Chemie-Giganten
Hoechst einen potenten Partner, der wohl besonders nach Uer-
édingen und Leverkusen schielt. Neu ist die Hotelkette Relesxa,
die allerdings "bescheiden" mit 280.000 Mark beim Berliner
Aufsteiger Blau WeiB 90 einsteigt. Mannheim hat immer noch
keinen Werbepartner gefunden, "selbst durch Zeitungsanzeigan
nicht", wie Prasident Wilhelm Griber bemdngelt. _

Bier ist bei vier Bundesligisten vertreten, wobei Karlsberg
gleich bei Kaiserslautern und durch den Aufstieg auch beim

FC Homburg vertreten ist. Bayer Uerdingen und Bayer Leverkusen
geben verstindlicherweise keine Honorare an, da sie ja an sich
schon als Werksmannschaft gesponsorte Produkte sind. Hier nun
die aktuelle Liste: .

Hanoreite der Bundeszlica-Yerelns nach ilhrem Werhe-Honorar

Verein Werbepartner Trikot-W=rhe~ Werbepart- Honorar
gz /86 honcrar in DM ner 86/87 86/87 in DM
FC Bayern Munchen Commodora 3,100,000 Commodore 1,100,000
1. FC K&in Daimon 1.003.000 paimen 1.060.000
Hamburaer SV BEP 1.0060.000 8P 1.000.000
ViE Stuttgast Dinkelacker 800,000 Sanwald Extra BOO0.G00
EV Werder Bremsn Trigema 700.000 Portas <« BOO.0CO
Eintracht Frankfurt Portas 350.000 Hoechst §50.000
Borussia Dortmund Artic Blskrem 400.000 Continentale 800.000
Borussia MGnchen- Erdgas 300.000 Erdgas er- 500.000 bhle
cladbach bis §00.000 folgsabhidngle 750.000
FC Schalke D4 Paddock Jeans 400.0060 Trigema 500,000
VIL Bochum Polsterwelt Z40.000 Opel 500.009
Fortuns Diisseldorf  ARAG Vers, 350.000 ARAG Vers. 450.009
1. PC Raiserslautern Rarlsberyg 600.000 Rarlsbearg 400.000
1. FC Rirnberg Patrizier Bier 450.000 'patrizier Bler aon. o000
SV Waldhof Mannheim Pitralon 350,000 - -
Bayer 04 Leverkusen Baysr AH unbekannt - i
Bayer 03 Uerdingan Bayer AG unbekannt - -
Blau Weid S0 - - c Relexa Hotels 280,000
FC Homburg . - Karlsberg L
PLAKATWERBUNG "Transparent Dia - 2000"

ein neuer Werbetrager

Da behaupte hOCh mal einer, daB es nichts Neues mehr gibt.
Marco Marianovic hat gleich drei neue Werbetrager erfunden.
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Patentieren lieB 'er sich inzwischen die Lichtbox "Transparent
'Dia-2000", einen Werbekasten in den GroBen DIN Al bis zwei Me-
ter mal vier Meter und in UbergrdBen. Die Box kann mit bis zu
99 Plakaten "geflittert" werden und wird mit einer automéatischen
Lichtsteuerung von innen beleuchtet. Die Beleuchtungsdauer ist
individuell einstellbar. Ohne die aufwendige und teure Herstel-
lung von Dias ko&nnen die auf einer Laufrolle angebrachten Pla-
kate in Diaqualitdt dargestellt werden. Konzipiert wurde
"Transparent Dia-2000" fir die Werbung am Point of Sale. Dia-
2000 kann zum Preis von 3.700 DM gekauft oder filir 300 DM im
Monat gemietet werden. R

Ein neues Konzept filir eine LitfaBsdule ist Marianovic ebenfalls
in den Sinn gekommen. Diese hat mit mehreren Innenringen eine
Kapazitdt von 120 Postern. Die einzelnen Ringe werden nachein-
ander hochgezogen und die neuer Poster von innen beleuchtet.
M8glich wurden diese Erfindungen erst durch die Entdeckung
neuer Materialien, in diesem Fall des kratz-und stoBfesten
Kunststoffes Lexan aus Amerika.

Und dann gibt es da noch ein computergesteuertes grofBformati-
ges Leucht-Display, das weithin sichtbare flieBende Zeichen
produziert, ohne das Problem der Uberhitzung aufkommen zu las-
sen. Marianovic und der mit dem Vertrieb beschaftigte Horst
Diekmann wollen nun nach dreijéhriger Entwicklungsphase ihre
Produkte auf den Markt bringen. Mit Karstadt und der Deutschen
Bundesbahn wurden erste Gesprdche gefihrt. Im Reisezentrum des
Hamburger Hauptbahnhofs kann bereits ein "Transparent Dia-2000"
begutachtet werden. Marianovic und Diekmann setzen besocndsrs
auf eine Zusammenarbeit mit Werbeagenturen. Anschrift: Trans-
parent Dia-2000, Reinfeldstrafie 6 A, 2000 Hamburg 13, Telefon

040 410 35 04.
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